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1 2013년 이후 국내 극장산업은 연간 관객 수 2억 명, 매출 1조 5천억 원 이상을 꾸준히 기록하고 있다. 게

다가 1인당 영화관람 횟수는 2015년 4.22회로 이미 세계 1위 수준이다. 2015년 국내 극장 매출은 전년 대비 

3.1%의 성장률을 나타냈는데, 이는 북미의 7.4%, 중국의 48.7%에 비해 월등히 낮은 수치다. 즉, 국내 극장산

업은 ‘저성장 시대’에 접어들었다고 볼 수 있다.  
2  한편 인터넷 VOD(웹하드 등의 특수 유형 OSP 서비스와 네이버, 호핀 같은 일반 유형 OSP 서비스)는 

17.3%, 패키지 상품은 4.7%로 나타났다. 
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3 “IPTV로 눈을 돌린 다양성영화”, <한국영화> 64호, 2015.07. 
4 「2015년 방송산업실태조사 보고서」, 미래창조과학부/방송통신위원회, 2015.11. 
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5 「2016 Multi-Screen 동영상 시청행태 및 동영상광고 접촉 태도와 효과 분석 보고서」, DMC Report, 2016.05. 
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6 “웹하드, 정말 괜찮습니까?”, <한국영화> 45호, 2013.12. 
7 웹하드는 2013년 12월 말 기준 83개 업체, 116개 사이트였던 것이 2016년 4월 말 기준 55개 업체, 70개 

사이트로 감소했다(미래창조과학부 발표 자료, 2016.05.). 
8 「2016년 저작권 보호 연차보고서」, 한국저작권단체연합회/저작권보호센터, 2016.05.  

http://www.tudou.com/
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9 ““상영 중인 영화 불법 공유합니다”… 페이스북 불법 공유에 눈물 흘리는 영화계”, <헤럴드경제>, 

2016.05.11. 
10 <한국영화> 74호(2016.05.)에서 진행한 20대 관객 밀착 대담에서 대담자 중 일부는 “중국 사이트를 우회

해” 한국영화를 관람한다거나, “웹하드와 같은 특정 사이트를 찾지 않더라도 페이스북 같은 데 영화 풀 버전

이 올라오는 경우가 있”다고 밝혔다. 또한 “또래의 경우 컴퓨터로 보는 건 거의 불법 다운로드인 것 같다”고 

설명한 이도 있다.  
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11 “영화 <곡성> 풀 버전이 페이스북 타임라인에 뜬 이유”, <허핑턴포스트코리아>, 2016.05.16.  
13 2015년 5월 기준, OTT 이용률은 유튜브 40.3%, 네이버 TV캐스트 14.1%, 페이스북 12.8% 순으로 나타났다. 

「방송영상 콘텐츠 유통 플랫폼 해외 사례 연구: OTT를 중심으로」, 한국콘텐츠진흥원, 2015.10.  

 

13 아이치이는 VIP 월정액 이용료를 매월 15위안(한화 약 2,700원)으로 안내하고 있다 

http://www.iqiyi.com/
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<그림 4> 국내 OTT 시장 규모 추이 

 
 

*자료 출처: 스트라베이스, 2014.12.  

 

<그림 5> 실시간 영상과 VOD/P2P 영상의 연도별 이용 방식 변화와 세대별 이용 방식 

 

                                         
14 「2014년 시장 결산 및 2015년 전망(OTT 부문)」’, 스트라베이스, 2014.12. 
15 「영상시청 패러다임 변화」, 디지에코 보고서, 유지은, 2015.07.30. 
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16 “넷플릭스, 한국만 다른 정책? 소비자 불만 고조”, <컨슈머타임스>, 2016.05.13. 
17 “넷플릭스의 과제”, <한국영화> 74호, 2016.05.  
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